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Manifesto do mecanismo de pesquisa

“Classifique suas páginas da Web como ALTAS nos melhores resultados populares do mecanismo de pesquisa para obter a máxima exposição!”
Notícia legal

O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste relatório, não obstante o fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo é preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.

O Publicador não será responsável por quaisquer perdas ou danos de qualquer tipo incorridos pelo leitor, direta ou indiretamente, decorrentes do uso das informações encontradas neste relatório.

Este relatório não se destina ao uso como fonte de aconselhamento jurídico, comercial, contábil ou financeiro. Todos os leitores são aconselhados a procurar serviços de profissionais competentes nas áreas jurídica, comercial, contábil e financeira.

Nenhuma garantia de renda é feita. O leitor assume a responsabilidade pelo uso das informações aqui contidas. O autor se reserva o direito de fazer alterações sem aviso prévio. O Publicador não assume nenhuma responsabilidade em nome do leitor deste relatório.
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Motores de busca e como eles funcionam

SOs mecanismos de pesquisa são sites especiais na Web projetados para ajudar as pessoas a encontrar informações armazenadas em outros sites. Existem diferenças nas maneiras como os vários mecanismos de pesquisa funcionam, mas todos eles executam três tarefas básicas:

· Eles pesquisam na Internet - ou selecionam partes da Internet - com base em palavras importantes,

· Eles mantêm um índice das palavras que encontram e onde as encontram, e

· Eles permitem que os usuários procurem palavras ou combinações de palavras encontradas nesse índice.

Os primeiros motores de busca mantinham um índice de algumas centenas de milhares de páginas e documentos e recebiam talvez uma ou duas mil consultas por dia. Hoje, um dos principais mecanismos de pesquisa indexa centenas de milhões de páginas e responde a dezenas de milhões de consultas por dia.
Antes que um mecanismo de pesquisa possa informar onde está um arquivo ou documento, ele deve ser encontrado. Para encontrar informações sobre as centenas de milhões de páginas da Web existentes, um mecanismo de busca emprega robôs de software especiais, chamados aranhas, para criar listas das palavras encontradas nos sites.

Quando uma aranha está construindo suas listas, o processo é chamado de rastreamento na Web.

Para criar e manter uma lista útil de palavras, as aranhas de um mecanismo de pesquisa precisam examinar muitas páginas. Como qualquer aranha inicia suas viagens pela Web? Os pontos de partida habituais são listas de servidores muito usados ​​e páginas muito populares. A aranha começará com um site popular, indexando as palavras em suas páginas e seguindo todos os links encontrados no site. Dessa maneira, o sistema de formação de aranhas rapidamente começa a se espalhar, espalhando-se pelas partes mais amplamente usadas da Web.
Depois que as aranhas concluírem a tarefa de encontrar informações nas páginas da Web, o Mecanismo de Pesquisa deve armazenar as informações de uma maneira que as torne úteis. Existem dois componentes principais envolvidos para tornar os dados coletados acessíveis aos usuários:

· As informações armazenadas com os dados e

· O método pelo qual as informações são indexadas.

No caso mais simples, um mecanismo de pesquisa pode apenas armazenar a palavra e o URL onde foi encontrado. Na realidade, isso resultaria em um mecanismo de uso limitado, pois não haveria maneira de dizer se a palavra foi usada de maneira importante ou trivial na página, se a palavra foi usada uma ou várias vezes ou se a página continha links para outras páginas que contenham a palavra. Em outras palavras, não haveria maneira de criar a lista de classificação que tenta apresentar as páginas mais úteis no topo da lista de resultados de pesquisa.

Para obter resultados mais úteis, a maioria dos mecanismos de pesquisa armazena mais do que apenas a palavra e o URL. Um mecanismo de pesquisa pode armazenar o número de vezes que a palavra aparece em uma página. O mecanismo pode atribuir um peso a cada entrada, com valores crescentes atribuídos às palavras conforme elas aparecem perto da parte superior do documento, em subtítulos, links, nas tags META ou no título da página. Cada mecanismo de pesquisa comercial possui uma fórmula diferente para atribuir peso às palavras em seu índice. Esse é um dos motivos pelos quais uma pesquisa pela mesma palavra em diferentes mecanismos de pesquisa produzirá listas diferentes, com as páginas apresentadas em diferentes ordens.

Um índice tem um único objetivo: permite que as informações sejam encontradas o mais rápido possível. Existem algumas maneiras de criar um índice, mas uma das maneiras mais eficazes é criar uma tabela de hash. No hash, uma fórmula é aplicada para anexar um valor numérico a cada palavra.

A fórmula foi projetada para distribuir uniformemente as entradas por um número predeterminado de divisões. Essa distribuição numérica é diferente da distribuição de palavras no alfabeto e essa é a chave para a eficácia de uma tabela de hash.

Quando uma pessoa solicita uma pesquisa em uma palavra-chave ou frase, o software do mecanismo de pesquisa pesquisa informações relevantes no índice. O software fornece um relatório ao pesquisador com as páginas da web mais relevantes listadas primeiro.

Escolhendo uma empresa de SEO

Uma empresa de otimização de mecanismo de pesquisa pode ser um ativo valioso em sua campanha de marketing na Internet. Eles se especializam em saber como aumentar suas posições no Mecanismo de Pesquisa, monitorando essas posições regularmente e ajustando suas estratégias para levar em conta resultados indesejáveis ​​em um determinado mês. Como isso exige muito tempo, esforço e conhecimento especializado, pode ser do seu interesse ir a uma fonte externa, em vez de tentar manter as posições elevadas do Mecanismo de Pesquisa por conta própria.

No entanto, como todo negócio, existem boas empresas e limões. Saber as perguntas certas a serem feitas e os critérios a serem procurados ajudarão você a escolher uma empresa de otimização de mecanismos de pesquisa eficaz e acessível.

Ao olhar para diferentes empresas, comece considerando a abordagem que elas empregam para aumentar suas posições no Search Engine. Evite empresas que usam páginas encapuzadas, de entrada ou de passagem para elevar suas posições. Essas técnicas violam a maioria das políticas do mecanismo de pesquisa e, na pior das hipóteses, só penalizam seu site com severidade, se não forem totalmente removidas do índice de um mecanismo de pesquisa.

Uma página encoberta é uma página criada que é invisível para o visitante comum do seu site. A página encapuzada é codificada para detectar uma aranha do mecanismo de pesquisa e desviá-la para esta página especial, configurada para aumentar artificialmente a sua posição no mecanismo de pesquisa. As páginas de entrada ou de ponte utilizam o mesmo conceito, mas geralmente residem em um servidor totalmente diferente.Google, o maior e mais importante mecanismo de pesquisa da Internet, removerá seu site do índice se detectar que você tem páginas camufladas. assimnunca, nunca empregue nenhuma empresa que use essa técnica!

Outro elemento importante é garantir que a empresa que você contrata não trabalhará com seus concorrentes enquanto eles trabalham para você. Obviamente, isso comprometeria seriamente a eficácia da campanha de otimização de mecanismos de pesquisa. Esteja ciente de que algumas empresas usarão o sucesso que alcançam no seu site para vender seus serviços a seus concorrentes. Portanto, obtenha sua garantia por escrito e verifique se ela é juridicamente vinculativa.

Obviamente, um dos fatores mais importantes que você deseja verificar é o histórico de resultados da empresa. No entanto, não aceite a palavra da empresa. Sem dúvida, eles estarão inclinando seus resultados para vender seus serviços para você. Para ir além de sua simples declaração de sucesso, faça algumas perguntas pertinentes e verifique suas respostas.

Pergunte a eles em quais motores eles alcançaram os melhores resultados. Os que são importantes são os mecanismos mais populares, e esses são os que você deseja obter bons resultados. Como a popularidade dos mecanismos de pesquisa pode mudar com o cenário da Internet em geral, consulte a página Nielsen Netratings em Search Engine Watch.

Você pode acessar isso em

http://www.searchenginewatch.com/article.php/2156451
Em seguida, descubra com quais palavras-chave e frases eles estão reivindicando ótimos resultados. É fácil obter classificações altas com palavras impopulares. Por exemplo, a palavra-chave "coleiras para gatos" obterá um ranking de popularidade alta porque ninguém mais pensaria em usá-la. O que você está procurando é bons resultados usando palavras-chave populares.

Confira o software Wordtracker, disponível em http://www.wordtracker.com. Você pode solicitar uma avaliação gratuita ou uma assinatura que varia de 1 dia a 1 ano. Este software classifica a popularidade de palavras-chave e frases com base no uso real do mecanismo de pesquisa.

Em seguida, procure bons resultados em um site inteiro que a empresa alega ter trabalhado com sucesso. Você deseja ver uma ampla variedade de posições em vários mecanismos de pesquisa diferentes usando palavras-chave ou frases diferentes para todo o site. Solicite um relatório para qualquer cliente que a empresa afirme ter feito bem. Este relatório deve mostrar boas posições em vários mecanismos de pesquisa mais populares para uma variedade de palavras-chave e frases populares diferentes.

Quando você estiver consultando empresas de otimização de mecanismos de pesquisa, verifique se eles realmente fizeram o trabalho que alegam ter feito. Algumas empresas usarão os resultados de outras empresas para fazer com que você assine com elas. Em caso de dúvida, ligue para a empresa para a qual eles estão mostrando resultados e peça o nome da empresa de otimização de mecanismo de pesquisa.

É importante ter em mente que uma campanha de otimização de mecanismo de pesquisa bem-sucedida resultará em exposição máxima em uma ampla variedade de mecanismos de pesquisa populares, usando uma variedade de palavras-chave e frases. Essa é a fórmula para uma campanha bem-sucedida e você deve mantê-la sempre na vanguarda de sua estratégia de marketing.

Peça à empresa de otimização de mecanismos de pesquisa que você está considerando um relatório que mostre as classificações em vários mecanismos de pesquisa populares por um período de pelo menos seis meses. Lembre-se: o marketing do mecanismo de pesquisa é um processo contínuo, e você precisa de uma empresa que não apenas entenda isso, mas que mantenha abas constantes nas suas posições no mecanismo de pesquisa. Essa empresa também deve poder ajustar sua estratégia no caso em que os rankings dos mecanismos de pesquisa caem.

Como o marketing do Search Engine é um processo contínuo, suas posições devem ser constantemente monitoradas. Se você deseja que sua empresa de otimização de mecanismos de pesquisa faça isso por você, solicite uma amostra de um relatório mensal. É essencial que este relatório mostre classificações dos mecanismos de pesquisa mais populares. Não fique impressionado com um relatório que mostra apenas ótimos resultados para um número limitado de pequenos mecanismos de pesquisa. Estes são resultados bastante fáceis de adquirir. Confirme também que os resultados populares dos mecanismos de pesquisa que estão mostrando são realmente os populares mecanismos de pesquisa atualmente.

Verifique se o exemplo de relatório que a empresa mostra está em um formato que você possa entender facilmente. Por exemplo, ele pode estar na forma de um gráfico que cobre um período de pelo menos seis meses e apresenta dados como as 50 principais posições discriminadas mensalmente ou as 5 principais páginas de cada mês. Em seguida, verifique se a empresa que você está considerando realmente monitora essas posições ou páginas todos os meses e que o exemplo de relatório que eles mostram inclui descobertas e recomendações para o site específico. Isso garante que a empresa monitore ativamente e faça ajustes em sua estratégia continuamente, em vez de simplesmente reunir estatísticas sobre suas posições. Você precisa de uma empresa que participe ativamente da sua campanha de marketing do mecanismo de pesquisa, não apenas de um coletor de informações.

Obviamente, suas finanças precisam figurar na sua escolha de empresa, mas lembre-se de que uma empresa de otimização de mecanismo de pesquisa é crucial para o sucesso de sua campanha de marketing. Não é apenas um acessório casual. Se você não puder pagar por uma empresa que fará um trabalho completo e confiável para o seu site, considere esperar até ter as finanças no lugar.

Se você precisar encontrar uma empresa e mal puder esperar que suas finanças se recuperem, poderá encontrar uma empresa acessível que também seja capaz de fornecer um trabalho confiável e de qualidade, como uma empresa relativamente nova. Lembre-se de que existem riscos envolvidos no uso de uma empresa sem histórico comprovado - e esse risco é o seu dinheiro! Não dê esse salto, a menos que a empresa possa lhe fornecer pelo menos algumas referências.

As referências são o indicador mais confiável de uma boa empresa. Não use uma empresa que não mostre suas referências por qualquer motivo, inclusive sigilo. Lembre-se: até os médicos fornecerão referências! A empresa que você escolher deve fornecer a você, no mínimo, duas referências, uma que é do passado e outra que é atual.

Ao entrar em contato com essas referências, esteja preparado para fazer perguntas específicas e precisas, para que você não perca tempo. Pergunte a eles como foi sua experiência com a empresa, como disponibilidade para responder perguntas e lidar com problemas e capacidade de cumprir prazos. Peça a referência para avaliar o desempenho geral da empresa.

Descubra se a empresa solicitou que a referência fizesse alterações significativas em suas páginas da web que afetavam os visitantes que acessavam seu site. Você está procurando uma empresa de otimização de mecanismo de pesquisa que possa equilibrar as necessidades dos mecanismos de pesquisa e dos visitantes do site sem comprometer.

A pergunta mais essencial a ser feita é se o trabalho da empresa de otimização de mecanismos de pesquisa resultou em maiores lucros para a referência. Sem lucros, não importa se suas posições estão no topo da lista ou não.

Selecionando palavras-chave do mecanismo de pesquisa

Os mecanismos de pesquisa são os veículos que direcionam clientes em potencial para seus sites. Mas para que os visitantes cheguem ao seu destino - seu site - você precisa fornecer a eles sinais específicos e eficazes que os direcionarão diretamente para o seu site. Você faz isso criando palavras-chave cuidadosamente escolhidas.

Pense nas palavras-chave certas como o "Gergelim aberto!" da Internet. Encontre as palavras ou frases exatamente corretas e pronto! Hordas de tráfego estarão chegando à sua porta da frente. Mas se suas palavras-chave forem muito genéricas ou muito usadas, a possibilidade de os visitantes chegarem ao seu site - ou de obter lucros reais dos visitantes que chegam - diminui drasticamente.

Suas palavras-chave servem como base da sua estratégia de marketing. Se eles não forem escolhidos com grande precisão, por mais agressiva que seja sua campanha de marketing, as pessoas certas poderão nunca ter a chance de descobrir isso. Portanto, seu primeiro passo para planejar sua estratégia é reunir e avaliar palavras-chave e frases.

Você provavelmente acha que já sabe EXATAMENTE as palavras certas para suas frases de pesquisa. Infelizmente, se você não seguiu certas etapas específicas, provavelmente está errado.

É difícil ser objetivo quando você está no centro da sua rede de negócios, e é por isso que você pode não conseguir escolher as palavras-chave mais eficientes por dentro. Você precisa pensar como seus clientes. E como você é proprietário de uma empresa e não consumidor, sua melhor aposta é ir diretamente à fonte.

Em vez de mergulhar e rabiscar uma lista de possíveis palavras e frases de pesquisa, peça palavras ao maior número possível de clientes em potencial. Você provavelmente descobrirá que sua compreensão dos seus negócios e dos seus clientes é significativamente diferente.

O consumidor é um recurso inestimável. Você descobrirá que as palavras que acumula a partir delas são palavras e frases que você provavelmente nunca consideraria do fundo das trincheiras do seu negócio.

Somente depois de reunir tantas palavras e frases de recursos externos, você deverá adicionar sua própria palavra-chave à lista. Depois de ter esta lista em mãos, você estará pronto para o próximo passo: avaliação.

O objetivo da avaliação é restringir sua lista a um pequeno número de palavras e frases que direcionarão o maior número de visitantes de qualidade ao seu site. Por "visitantes de qualidade", quero dizer os consumidores com maior probabilidade de fazer uma compra, em vez de apenas cruzar o site e decolar para pastos mais ecológicos. Ao avaliar a eficácia das palavras-chave, lembre-se de três elementos: popularidade, especificidade e motivação.

A popularidade é a mais fácil de avaliarporque é uma qualidade objetiva. Quanto mais popular for a sua palavra-chave, maiores serão as chances de ela ser digitada em um mecanismo de pesquisa que exibirá seu URL.

Agora você pode comprar um software que avaliará a popularidade de palavras-chave e frases atribuindo às palavras uma classificação numérica com base na atividade real do mecanismo de pesquisa. Softwares como o WordTracker sugerem variações de suas palavras e frases. Quanto maior o número que esse software atribui a uma determinada palavra-chave, mais tráfego você pode logicamente esperar que seja direcionado ao seu site. A única falácia desse conceito é: quanto mais popular for a palavra-chave, maior será a posição do mecanismo de pesquisa que você precisará obter. Se você estiver na parte inferior dos resultados da pesquisa, o consumidor provavelmente nunca irá rolar para baixo para encontrá-lo.

A popularidade não é suficiente para declarar uma palavra-chave uma boa escolha. Você deve passar para o próximo critério, que é especificidade. Quanto mais específica for a sua palavra-chave, maior a probabilidade de o consumidor que estiver pronto para comprar seus produtos ou serviços encontrar você.

Vejamos um exemplo hipotético. Imagine que você obteve classificações de popularidade para a palavra-chave "empresas automobilísticas". No entanto, sua empresa é especializada apenas em carroceria. A palavra-chave "oficinas de automóveis" teria uma classificação mais baixa na escala de popularidade do que "empresas de automóveis", mas, no entanto, serviria muito melhor. Em vez de atrair um grande número de pessoas interessadas em tudo, desde comprar um carro até trocar seus filtros de óleo, você receberá apenas os consumidores com front-ends destruídos ou para-lamas amassados ​​sendo direcionados ao seu site. Em outras palavras, os consumidores prontos para comprar seus serviços são os que o encontrarão imediatamente. Não apenas isso, mas quanto maior a especificidade da sua palavra-chave, menor será a concorrência.

O terceiro fator é a motivação do consumidor. Mais uma vez, isso exige que você se coloque na mente do cliente e não do vendedor para descobrir qual motivação leva uma pessoa que procura um serviço ou produto a digitar uma palavra ou frase específica. Vejamos outro exemplo, como um consumidor que está procurando emprego como gerente de TI em uma nova cidade. Se você precisar escolher entre "listas de empregos em Seattle" e "recrutadores de TI em Seattle", o que você acha que beneficiará mais o consumidor? Se você estivesse procurando esse tipo de trabalho específico, em qual palavra-chave digitaria? O segundo, é claro! O uso da segunda palavra-chave tem como alvo pessoas que decidiram sua carreira, têm a experiência necessária e estão prontas para alistar você como recrutador, em vez de alguém que acabou de sair da escola que está casualmente tentando descobrir o que fazer com sua vida entre festas de cerveja. Você deseja encontrar pessoas prontas para agir ou fazer uma compra, e isso requer ajustes sutis de suas palavras-chave até encontrar as frases mais específicas e direcionadas diretamente para trazer o tráfego mais motivado para o seu site.

Depois de escolher suas palavras-chave, seu trabalho não será concluído. Você deve avaliar continuamente o desempenho em vários mecanismos de pesquisa, tendo em mente que os tempos e as tendências mudam, assim como a linguagem popular. Você não pode confiar apenas na sua análise de tráfego de logs, porque não informará quantos visitantes realmente fizeram uma compra.

Felizmente, algumas novas ferramentas foram inventadas para ajudar você a avaliar a eficácia de suas palavras-chave em mecanismos de pesquisa individuais. Agora existe um software disponível que analisa o comportamento do consumidor em relação ao tráfego do consumidor. Isso permite discernir quais palavras-chave estão trazendo para você os clientes mais valiosos.

Este é um conceito essencial: os números por si só não são uma boa palavra-chave; lucros por visitante. Você precisa encontrar palavras-chave que direcionem os consumidores ao seu site que realmente compram seu produto, preenchem seus formulários ou fazem o download do produto. Esse é o fator mais importante na avaliação da eficácia de uma palavra-chave ou frase e deve ser a espada que você exerce ao descartar e substituir palavras-chave ineficazes ou ineficientes por palavras-chave que tragam melhores lucros.

A análise contínua das palavras-chave testadas é a fórmula para o sucesso nos mecanismos de pesquisa. Isso pode parecer muito trabalho - e é! Mas a quantidade de esforço informado que você coloca em sua campanha de palavras-chave é o que acabará por gerar as recompensas da sua empresa.

Aumentando sua classificação nos mecanismos de pesquisa

Os métodos empregados para aumentar sua classificação nos mecanismos de pesquisa podem parecer uma ciência do foguete, então você provavelmente evitou lidar com esse problema. Estou aqui para lhe dizer - chegou a hora de enfrentar o seu site! Uma classificação alta do Search Engine para o seu site é tão essencial que, se você deseja o mínimo de sucesso em seus negócios, não há como continuar evitando esse problema.

Pelo menos 85% das pessoas que procuram produtos e serviços na Internet encontram sites nos mecanismos de pesquisa como Google, Yahoo e MSN.A idéia de otimizar suas páginas para obter altos rankings nos mecanismos de pesquisa é atrair para o site clientes-alvo com maior probabilidade de fazer uma compra. Quanto maior a sua página aparecer nos resultados do Search Engine, maior o tráfego direcionado ao seu site. É disso que se trata a otimização de mecanismos de pesquisa.

Você pode mergulhar em todas as informações técnicas disponíveis on-line para descobrir como otimizar suas páginas da web para obter classificações mais altas. Ou você pode ver alguns itens simples em suas páginas, fazer alguns pequenos ajustes e, provavelmente, ver as classificações melhoradas rapidamente. O primeiro item que você deve examinar é a barra de título na sua página inicial.

A barra de título é a barra colorida na parte superior da página. Veja as palavras que aparecem lá quando você acessa sua página inicial. Para aumentar a classificação nos mecanismos de pesquisa, as palavras na barra de título da sua página inicial devem incluir as palavras-chave ou frases mais importantes, uma das quais incluiria o nome da empresa.

Em seguida, clique em todos os seus links e examine as barras de título nas páginas que você acessa. Cada barra de título em cada página do seu site deve conter as palavras-chave e frases mais importantes retiradas da própria página. No entanto, evite longas sequências de palavras-chave, mantendo-as com seis palavras ou menos. Evite repetir palavras-chave mais de uma vez nas barras de título e verifique se palavras idênticas não estão próximas umas das outras.

O próximo item a ser colocado no microscópio é o conteúdo do site. Os mecanismos de pesquisa geralmente listam sites que contêm conteúdo de qualidade, em vez de gráficos cintilantes. O texto em seu site deve conter as palavras-chave mais importantes - as palavras que os clientes em potencial digitarão nos Mecanismos de pesquisa para encontrar seu site.

Procure ter cerca de 250 palavras em cada página, mas se isso não for desejável devido ao seu design, procure pelo menos 100 palavras cuidadosamente escolhidas. Se você deseja obter uma classificação alta nos mecanismos de pesquisa, este texto é essencial. No entanto, os Mecanismos de pesquisa devem poder ler o texto, o que significa que o texto deve estar em formato HTML e não gráfico.

Para descobrir se o seu texto está no formato HTML, use o cursor e tente destacar uma ou duas palavras. Se você conseguir fazer isso, o texto será HTML. Se o texto não estiver destacado, provavelmente está na forma gráfica. Nesse caso, peça ao seu webmaster para alterar o texto para o formato HTML, a fim de aumentar sua classificação nos mecanismos de pesquisa.

Em seguida, chegamos ao que é chamado de tags META. Eu sei que isso soa como algo fora da ficção científica, mas na verdade é apenas um código simples. Muitas pessoas acreditam que as tags META são a chave para as altas classificações nos mecanismos de pesquisa, mas, na realidade, elas têm apenas um efeito limitado. Ainda assim, vale a pena adicioná-los no caso de um mecanismo de pesquisa usar tags META em sua fórmula de classificação.

Para descobrir se sua página está configurada com tags META, você deve acessar o código. Para fazer isso, clique no botão "visualizar" na barra de menus do navegador e selecione "fonte". Isso abrirá uma janela revelando o código subjacente que criou a página. Se houver tags META, elas geralmente aparecerão na parte superior da janela. Por exemplo, uma tag META seria: META name = "keywords" content =. Se você não encontrar um código com a seguinte redação, peça ao seu webmaster para inseri-lo. Isso pode não fazer muito para a sua classificação nos Motores de Pesquisa, mas qualquer pequeno impulso ajuda.

Por fim, chegamos à questão da popularidade dos links. Esse é um fator extremamente importante em termos de classificação nos mecanismos de pesquisa. Quase todos os mecanismos de pesquisa usam a popularidade do link para classificar seu site. A popularidade do link é baseada na qualidade dos sites aos quais você vinculou na sua página de links.

Se você digitar "verificação gratuita da popularidade do link" em um mecanismo de pesquisa popular, o mecanismo de pesquisa mostrará quais sites estão vinculados ao seu site. Caso não haja muitos sites vinculados ao seu ou que os sites vinculados tenham uma classificação baixa nos mecanismos de pesquisa, considere iniciar uma campanha de popularidade de links.

Essencialmente, isso implica entrar em contato com sites de qualidade e solicitar que eles troquem links com seu site. Obviamente, isso exige a verificação dos rankings dos sites que você deseja vincular. A vinculação a sites populares e de qualidade não apenas aumenta a classificação do seu mecanismo de pesquisa, mas também direciona mais tráfego de qualidade ao seu site.

As classificações do Search Engine são extremamente importantespara uma bem-sucedida campanha de marketing na Internet. Antes de sair e contratar uma empresa de otimização de mecanismos de pesquisa, tente executar algumas das etapas simples listadas acima e verifique se você não pode aumentar seus rankings. Nunca ignore esse fator muito importante no marketing na Internet. Lembre-se, quanto maior o ranking do seu mecanismo de pesquisa, mais clientes de qualidade serão direcionados ao seu caminho.

Construindo sua popularidade da ligação

Os motores de busca são a porta de entrada para a Internet; eles são a primeira ferramenta que os clientes em potencial usam para encontrar os produtos e serviços de que precisam. É por isso que a popularidade do link é tão imperativa. Se os clientes não encontrarem seu site, você não terá possibilidades de fazer vendas.

Você provavelmente está se perguntando o que as chamas são populares em um link! Bem, em uma palavra - bastante! A popularidade do link se refere à classificação atribuída ao seu site pelos mecanismos de pesquisa e determina a classificação que sua página obtém quando as palavras-chave são inseridas em um mecanismo de pesquisa. Então, você provavelmente está se perguntando, como faço para tornar meu link popular?

Os mecanismos de pesquisa são discricionários, atribuindo status e classificação aos sites que possuem links para suas páginas de sites relacionados e de qualidade. É uma fórmula simples, mas muito importante. O Google criou o sistema e agora praticamente todos os mecanismos de pesquisa mais populares o empregam para classificar suas páginas da web em seus índices.

Quanto mais usada for a sua palavra-chave, mais difícil será conseguir a popularidade do link, mas sem essa etapa, é quase certo que seu site nunca terá uma classificação alta em nenhum mecanismo de pesquisa. Mas não desanime; existem maneiras experimentadas e verdadeiras de alcançar a popularidade do link usando as palavras-chave mais competitivas.

Há algumas coisas que você deve estar ciente. A primeira é que apenas o vínculo com um grande número de outros sites não alcançará a popularidade do link. De fato, pode ter o efeito oposto. Isso é particularmente verdadeiro quando se refere a sites que nada mais são do que "fazendas de links" - páginas que contêm linhas e mais linhas de links indiscriminados. Os mecanismos de pesquisa podem discriminar agressivamente o seu site se você estiver associado a um farm de links, portanto, evite-os!

A próxima coisa a ter em mente é a qualidade do site ao qual você está vinculando. Nunca vincule a uma página que você tenha reservas sobre os visitantes. A última coisa que você deseja que seu site apareça é indiscriminada e barata. Vincular a sites de baixa qualidade diminuirá apenas a popularidade do seu link, se não destruí-lo completamente.

Então, vamos ao que você precisa fazer para alcançar a popularidade suprema do link e melhorar sua classificação para o status de estrela em todos os motores de busca populares.

O primeiro passo, e a maneira mais rápida de entrar no mercado, é obter uma listagem em um diretório popular, como o Open Directory Project e o Yahoo. Se o seu site for relacionado a negócios, você desejará ser listado no Yahoo e, apesar de custar cerca de US $ 300 por ano, será um dinheiro bem gasto. Se o seu site não for comercial, a listagem será gratuita, mas levará tempo e acompanhamento para realmente ser listada. O Open Directory oferece uma listagem gratuita, seja relacionada a negócios ou não comercial, mas esteja preparado para fazer muitas consultas de acompanhamento antes de ver seu site listado.

Você pretende ser listado no nível mais alto da categoria apropriada, e isso requer algum senso comum. Por exemplo, se sua empresa envia lã de alpaca de uma fazenda de alpaca localizada no meio de Nowhere, Tiny State, NÃO envie sua listagem para "Varejistas de Nowhere, Tiny State".
GRANDE ERRO! Tudo o que você precisa fazer é olhar um pouco mais fundo - e enviar sua listagem para a categoria "Lã de alpaca fina". Você não apenas se associará com cultura e qualidade, mas também será listado em uma categoria nacional.

O próximo passo após obter as listagens de diretório é localizar outros sites de qualidade que aumentarão a popularidade de seus links. Tente encontrar sites que, de alguma forma, estejam relacionados ao seu, não apenas aumentará a popularidade de seus links, mas sua base de clientes também poderá ser expandida. Você deseja evitar seus concorrentes e procurar sites úteis para os visitantes do seu site. Vejamos o exemplo do site Alpaca Wool. Vincular um site que vende suprimentos de tricô seria útil para os visitantes, e as chances de o site de suprimentos de tricô querer vincular seu site também são maiores. Ao vincular a um site relacionado que será relevante para o tráfego do seu site, você aumenta as perspectivas de negócios do site - e a popularidade dos links dos sites.

Nem todos os sites desejam vincular-se a outros sites; portanto, você terá que fazer alguma pesquisa quando estiver procurando por possíveis parceiros de vinculação. O Google é um excelente ponto de partida para sua pesquisa. Certifique-se de inserir palavras-chave que você acha que clientes de qualidade também digitarão para encontrar seu próprio site. Lembre-se de que seus critérios são sites de qualidade, altamente competitivos e não concorrentes, com links ou página de recursos. Vá a esses sites e avalie-os objetivamente. Observe a qualidade do produto, os gráficos e a facilidade de uso. Em seguida, verifique os outros sites aos quais eles estão vinculados e determine se seu próprio site se encaixaria na multidão.

Ao decidir que encontrou uma boa perspectiva, você deve procurá-la. A primeira coisa a fazer é adicionar um link em sua própria página de links ao site deles. Este é um primeiro passo essencial; mostra boa fé e aumenta significativamente suas chances de reciprocidade. Depois de adicionar o link, você deve entrar em contato com o webmaster do site. Como quase sempre isso é feito por e-mail, você quer ter certeza de que a sua mensagem não é lixo eletrônico. Isso exige que você informe imediatamente que adicionou um link à página deles no site. Um gancho como esse quase sempre garante que o leitor leia

em.

Em seguida, certifique-se de ser lisonjeiro e informe-os quanto você aprecia o site deles. Certifique-se de enfatizar que você realmente visitou o site e que o site não é apenas uma escolha aleatória. Dê a eles o endereço da sua página de links e peça que eles verifiquem o link por si mesmos. É uma boa idéia mencionar que eles não apenas se beneficiarão do aumento do tráfego que seu site direcionará, mas você também aumentará a popularidade dos links. Explique brevemente por que a popularidade do link é tão essencial, mas faça isso em uma ou duas frases para não parecer um professor! Por fim, diga a eles que você apreciaria muito se eles adicionassem reciprocamente um link em sua própria página de links ao seu site.

Passe por esse processo com tantos sites apropriados quanto possível, levando em consideração os critérios de qualidade e não competitividade. Depois de enviar todos os sites relevantes por e-mail, verifique esses sites com frequência para ver se eles adicionaram um link à sua página. Dê cerca de um mês e, se nenhum link aparecer, tente outro e-mail encantador. Depois, dê outro mês e, se o site ainda estiver ausente da página de links, é hora de remover o link da sua própria página de links. A única vez que você deseja buscar um link além disso é se você acredita que um site é crucial para a popularidade do link e para as necessidades da sua empresa. Lembre-se de manter todas as suas comunicações complementares e cordiais.

Em seguida, configure uma programação para verificar sua classificação nos Mecanismos de pesquisa com frequência para ver se a popularidade do seu link melhorou. Isso não é possível em um piscar de olhos. Vai levar algum tempo e muito trabalho. Não há maneira de contornar a qualidade de trabalho intensivo de melhorar sua popularidade de links, e é por isso que os mecanismos de pesquisa a consideram com tanta importância.

A propósito - verifique se você tem um site bonito e otimizado ou que nunca persuadirá ninguém a criar um link para você. Esteja preparado para se manter atento a esse processo, pelo tempo que for necessário, até atingir o estrelato da popularidade dos links!

Protegendo suas classificações nos mecanismos de pesquisa

A classificação do seu site nos Mecanismos de pesquisa é um elemento vital da sua campanha de marketing geral, e existem maneiras de melhorar a popularidade do seu link por meio de métodos legítimos. Infelizmente, a Internet é preenchida por grupos de webmasters desonestos que buscam melhorar sua popularidade de links, falsificando os mecanismos de pesquisa.

A boa notícia é que os mecanismos de pesquisa descobriram isso e agora estão atentos a páginas e sites "spam" que aumentaram sua classificação por métodos artificiais. Quando um mecanismo de pesquisa rastreia esse site, ele é rebaixado na classificação ou completamente removido do índice do mecanismo de pesquisa.

A má notícia é que alguns sites de alta qualidade e completamente fora do comum estão sendo confundidos com esses criminosos de páginas da web. Sua página pode estar em risco de ser pega na rede de "spam" e lançada do índice de um mecanismo de pesquisa, mesmo que você não tenha feito nada para merecer um tratamento tão severo. Mas existem coisas que você pode fazer - e coisas que você deve ter certeza de NÃO fazer - que impedirão esse tipo de percepção errônea.

A popularidade do link é baseada principalmente na qualidade dos sites aos quais você está vinculado. O Google foi pioneiro nesse critério para atribuir a classificação de sites, e praticamente todos os mecanismos de pesquisa na Internet agora o usam. Existem maneiras legítimas de aumentar sua popularidade de links, mas, ao mesmo tempo, você deve ter um cuidado escrupuloso sobre quais sites você deseja vincular. O Google frequentemente impõe penalidades a sites que se vincularam a outros sites apenas com o objetivo de aumentar artificialmente sua popularidade de links. Eles rotularam esses links de "bairros ruins".

Você pode fazer um brinde ao fato de que não pode ser penalizado quando um bairro ruim é vinculado ao seu site; A penalidade acontece apenas quando você envia o link para um bairro ruim. Mas você deve verificar e verificar novamente todos os links que estão ativos na sua página de links para garantir que não tenha vinculado a um bairro ruim.

A primeira coisa a verificar é se as páginas às quais você vinculou foram ou não penalizadas. A maneira mais direta de fazer isso é fazer o download da barra de ferramentas do Google emhttp://toolbar.google.com.

Você verá que a maioria das páginas recebe um "Pagerank", representado por uma escala verde deslizante na barra de ferramentas do Google.

Não vincule a nenhum site que não mostre verdeem tudo na escala. Isso é especialmente importante quando a balança está completamentecinzento. É mais do que provável que essas páginas tenham sido penalizadas. Se você estiver vinculado a essas páginas, poderá sofrer a penalidade e, como a gripe, pode ser difícil se recuperar da infecção.

Não é necessário ter medo de vincular a sites cuja escala mostra apenas uma pequena fatia de verde em sua escala. Esses sites não foram penalizados e seus links podem aumentar em valor e popularidade. No entanto, certifique-se de monitorar de perto esses tipos de links para verificar se, em algum momento, eles não sofrerão uma penalidade depois que você os vincular na página de links.

Outro truque maligno que os webmasters ilícitos usam para aumentar artificialmente a popularidade de seus links é o uso de texto oculto. Os mecanismos de pesquisa geralmente usam as palavras nas páginas da web como um fator na formação de suas classificações, o que significa que, se o texto da sua página contiver suas palavras-chave, você terá mais uma oportunidade de aumentar sua classificação nos mecanismos de pesquisa do que uma página que não contenha texto inclusive de palavras-chave.

Alguns webmasters contornaram essa fórmula ocultando suas palavras-chave de modo a ficarem invisíveis para os visitantes do site. Por exemplo, eles usaram as palavras-chave, mas as tornaram da mesma cor que a cor de plano de fundo da página, como uma infinidade de palavras-chave brancas em um fundo branco. Você não pode ver essas palavras com o olho humano - mas o olho da aranha do Search Engine pode identificá-las facilmente! Uma aranha é o programa que os mecanismos de pesquisa usam para indexar as páginas da web e, quando vê essas palavras invisíveis, volta e aumenta o ranking de links dessa página.

Os webmasters podem ser brilhantes e, às vezes, desonestos, mas os mecanismos de pesquisa descobriram esses truques. Assim que um mecanismo de busca percebe o uso de texto oculto - splat! A página é penalizada.

A desvantagem disso é que às vezes a aranha é um pouco zelosa e penaliza uma página por engano. Por exemplo, se a cor de plano de fundo da sua página for cinza e você tiver colocado texto cinza dentro de uma caixa preta, o spider anotará apenas o texto cinza e assumirá que você está utilizando texto oculto. Para evitar qualquer risco de falsa penalidade, basta instruir seu webmaster a não atribuir a mesma cor ao texto da cor de fundo da página - nunca!

Outro problema potencial que pode resultar em uma penalidade é chamado de "preenchimento de palavras-chave". É importante que as palavras-chave apareçam no texto da sua página, mas às vezes você pode exagerar no entusiasmo para agradar essas aranhas. Um mecanismo de pesquisa usa o que é chamado "Densidade da frase-chave" para determinar se um site está tentando aumentar artificialmente sua classificação. Essa é a proporção de palavras-chave para o restante das palavras na página. Os mecanismos de pesquisa atribuem um limite ao número de vezes que você pode usar uma palavra-chave antes que ela decida exagerar e penalize seu site.

Essa relação é bastante alta, é difícil ultrapassar sem parecer que você gagueja, a menos que sua palavra-chave faça parte do nome da empresa. Se for esse o caso, é fácil aumentar a densidade da palavra-chave. Portanto, se sua palavra-chave for "seguro de locatário", lembre-se de não usar essa frase em todas as frases. Edite cuidadosamente o texto em seu site para que a cópia flua naturalmente e a palavra-chave não seja repetida incessantemente. Uma boa regra geral é que sua palavra-chave nunca deve aparecer em mais da metade das frases da página.

O fator de risco potencial final é conhecido como camuflagem. Para aqueles que são diligentes em Trekkies, esse conceito deve ser fácil de entender. Pelo resto de vocês? A camuflagem ocorre quando o servidor direciona um visitante para uma página e um mecanismo de pesquisa para uma página diferente. A página que a aranha vê é "camuflada" porque é invisível ao tráfego regular e configurada deliberadamente para aumentar a classificação do site no Search Engine. Uma página encoberta tenta alimentar a aranha com tudo o que precisa para subir o ranking dessa página para o topo da lista.

É natural que os mecanismos de pesquisa tenham respondido a esse ato de decepção com extrema inimizade, impondo severas penalidades a esses sites. O problema do seu lado é que, às vezes, as páginas são ocultas por razões legítimas, como prevenção contra roubo de código, geralmente chamado de "acesso à página". Atualmente, esse tipo de proteção é desnecessário devido ao uso de elementos "fora da página", como a popularidade do link, que não podem ser roubados.

Para garantir a segurança, seu webmaster está ciente de que absolutamente nenhuma camuflagem é aceitável. Verifique se o webmaster entende que qualquer tipo de camuflagem colocará seu site em risco.

Assim como você deve ser diligente em aumentar sua popularidade e seu ranking, você deve ser igualmente diligente para evitar ser penalizado injustamente. Portanto, não deixe de monitorar seu site de perto e evitar qualquer aparência de aumentar artificialmente seus rankings.

Principais mecanismos de pesquisa

Ok, então você deve saber como os Mecanismos de Pesquisa funcionam e saber que precisa ser listado por eles, mas você sabe quais mecanismos levam mais dinheiro para você? Analisaremos hoje os principais mecanismos de pesquisa da Internet.

Google
http://www.google.com/
O Google aumentou em dez vezes a popularidade nos últimos anos. Eles passaram do teste beta para se tornar o maior índice de páginas da Internet em pouco tempo. A aranha, carinhosamente chamada "Googlebot", rastreia a web e fornece atualizações ao índice do Google cerca de uma vez por mês.

O Google.com começou como um mecanismo de pesquisa acadêmico. O Google, de longe, tem um algoritmo muito bom de classificação de páginas retornadas de um resultado, provavelmente um dos principais motivos pelos quais se tornou tão popular ao longo dos anos. O Google possui vários métodos que determinam a classificação da página nas pesquisas retornadas.

Yahoo
http://www.yahoo.com/
Yahoo! é um dos mais antigos diretórios e portais da Internet atualmente, e o site foi ao ar em agosto de 1994. O Yahoo! é um diretório editado 100% por humanos e fornece resultados de pesquisa secundários usando o Google.

Yahoo! também é um dos maiores geradores de tráfego existentes, tanto quanto os diretórios da web e os mecanismos de pesquisa. Infelizmente, no entanto, também é um dos mais difíceis de ser listado, a menos que você pague para enviar seu site. Mesmo se você pagar, não garante que você será listado.

De qualquer forma, se você sugerir um URL, ele será "revisado" por um Yahoo! editor e, se aprovado, aparecerá na próxima atualização do índice.

AltaVista
http://www.altavista.com/
Muitos que têm acesso aos registros da web podem ter visto uma aranha chamada 'scooter' acessando suas páginas. O Scooter costumava ser uma forma mais nova de Scooter agora está rastreando a web. Qualquer que seja a aranha que o AltaVista use, ele é um dos maiores mecanismos de busca da rede atualmente, ao lado do Google.

Geralmente, o AltaVista leva vários meses para indexar todo o site, embora os últimos meses não tenham sido muito bons. Ao contrário do Google, o AltaVista rastreia e indexa apenas um link em profundidade, por isso leva uma boa quantidade de tempo para indexar seu site, dependendo do tamanho do site.

O AltaVista obtém a maioria dos resultados de seu próprio índice, no entanto, eles obtêm os 5 principais resultados de cada pesquisa Abertura.

Inktomi
http://ww.inktomi.com/
A popularidade do Inktomi cresceu há vários anos, à medida que eles alimentavam o banco de dados de busca secundária que impulsionava o Yahoo. Desde então, o Yahoo passou a usar o Google como seu banco de dados secundário de pesquisa e back-end, no entanto, o Inktomi é tão popular agora, como era há vários anos, se não mais. Suas aranhas são nomeadas "Slurp", e diferentes versões do Slurp rastreiam a web várias vezes ao longo do mês, pois o Inktomi fornece muitos resultados de pesquisa a sites. Não há muito mais em Inktomi do que isso. O Slurp coloca muito peso nas tags de título e descrição e raramente rastreia profundamente um site. Slurp geralmente apenas as páginas de aranha que são submetidas ao seu índice.

O Inktomi fornece resultados para vários sites. Alguns destes sãoAmerica Online, MSN, Hotbot, Looksmart, Sobre, Vamos para, CNet, Geocities, NBCi, ICQ e muitos mais.

Lycos
http://www.lycos.com/
O Lycos é um dos mais antigos motores de busca da Internet atualmente, ao lado do Altavista e do Yahoo. Sua aranha, chamada "T-Rex", rastreia a web e fornece atualizações ao índice Lycos de tempos em tempos. O rastreador FAST fornece resultados para o Lycos, além de seu próprio banco de dados.

O rastreador Lycos não pesa muito as tags META, mas utiliza seu próprio algoritmo de classificação para classificar as páginas retornadas nos resultados. O URL, o título META, os cabeçalhos de texto e a frequência das palavras são apenas alguns dos métodos que o Lycos usa para classificar as páginas. O Lycos suporta páginas com conteúdo de quadro. No entanto, qualquer página que não tenha pelo menos 75 palavras no conteúdo não será indexada.

Pesquisa AOL
http://www.aol.com/
A America Online assinou um pacto de vários anos com o Google para resultados de pesquisa na Web e acompanha links de anúncios patrocinados, encerrando relacionamentos com o serviço de pagamento por desempenho Overture Services e com o Inktomi, seu provedor de pesquisa algorítmica por quase três anos

Reserve algum tempo para se registrar com esses mecanismos de pesquisa o mais rápido possível e observe o tráfego crescer!
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